International

vernetzen

Creative
Cities"

Projektpartner

Deutschland: Stadt Leipzig e Aufbauwerk Region Leipzig
GmbH, Leipzig e Deutscher Verband fiir Wohnungswesen,

Creative
Cities:iii

Nachhaltige Konzepte miissen die Kreativwirtschaft sowohl _ Stadtebau und Raumordnung e. V., Berlin ;
in lokale als auch in internationale Umfelder integrieren CREATIVWIRTSCH Slovenien: Regional Development Agency of the Ljubljana % ; 3
und die einzelne ,kreative Stadt“ als Teil eines Ganzen ver- njomehon. Urban Region (RDA LUR), Ljubljana e Institute for Economic ?(\ EI .g?
stehen. SchlieBlich kénnen Impulse von auBen die stadti- Research (IER), Ljubljana ‘7/\/& wn §/
sche Entwicklung vor Ort beleben und Innovationen herbei- Italien: Stadt Genua e Jobcenter Genua I emmeal [N
fiihren. Netzwerke spielen also eine zentrale Rolle. Deshalb __ Polen: Stadt Danzig e Gdansk Entrepreneurship Foundation /r,? // ~“~\
haben sich in ,,Creative Cities die Partnerstadte Leipzig, Kofifaktstelle Leipzig in Aktion © AUfbaUNSHERSSISIISIDZiE GmbHH (GFP), Danzig 6:477 ,', L RN
Pécs, Genua, Ljubljana und Danzig zu einem europdischen Ungarn: Stadt Pécs e Cultural Innovation Competency Centre Vs R '7 \\\
kreativen Netzwerk zusammengeschlossen: PO liti SC h e Re leva 1V Association KIKK, Pécs ',' :.'\ ! \
Gemeinsam wurden Konferenzen organisiert und Ausstel- ': - ‘I
lungen durchgefiihrt. Zukiinftig soll das Netzwerk weiter Die Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft fiir die Stadt- 5 ! i
ausgebaut werden und seine Arbeit fortsetzen. entwicklung wurde in den letzten Jahren auf nationaler als An S p rec h p d rtn er KREATIV \ /
auch auf europdischer Ebene deutlich anerkannt. Das unter- ‘\ /'I
streicht das vom Bundesministerium fiir Verkehr, Bau und Stadt Leipzig/Dezernat Kultur « Kulturamt (Lead Partner) AN S
Stadtentwicklung 2010 vorgelegte ,WeiBbuch Innenstadt — Susanne Kucharski-Huniat o Leiterin \\\ /'
Starke Zentren fiir unsere Stadten und Gemeinden“. Als Neues Rathaus e D-04092 Leipzig i /
Wachstumsbranche identifiziert, gilt es, sie vor der Zielset- creativecities@leipzig.de o www.creativecitiesproject.eu \\\ '/
zung vitaler, durchmischter europdischer Stadte entspre- Y !
»Creative Cities*“ wird gefordert chend zu unterstiitzen. Das von der Européischen Kommis- Deutscher Verband fiir Wohnungswesen, Stadtebau und ‘\ . ?
e im Rahmen des Programms INTERREG IVB CENTRAL EUROPE sion im selben Jahr verdffentlichte Griinbuch riickt zudem die Raumordnunge.V. « Nadja Ritter \', S
aus Mitteln des Europdischen Fonds fiir regionale Entwick- Kreativwirtschaft und ihre spezifischen Rahmenbedingungen Littenstrafie 10 « 10179 Berlin < >

lung (EFRE),
durch das ,,Bundesprogramm Transnationale Zusammen-
arbeit” des Bundesministeriums fiir Verkehr, Bau und

Stadtentwicklung. Das Bundesprogramm unterstiitzt
deutsche Projektpartner in europdischen Projekten von
strategischer bundespolitischer Relevanz.

WWW.CentralZOl3.eU $ Bundesministerium
. fiir Vierkehr, Bau
www.interreg.de und Stadtentwicklung

www.deutscher-verband.org

im stadtischen Umfeld in den Mittelpunkt der europdischen
Diskussion. ,,Creative Cities“ hat hierzu eine Stellungnahme
verfasst. Auch in den neuen EU-Programmen ab 2014 wird
die Kultur- und Kreativwirtschaft eine zentrale Rolle spielen.
Vor allem das neue Programm ,,Kreatives Europa“ und die zu-
gehdorigen kohdsionspolitischen Instrumente sind dabei inte-
ressant. In Bezug auf die Forderung eines nachhaltigen, intel-
ligenten und integrativen Wachstums, wie es in der Strategie
»Europa 2020“ gefordert wird, kann die Kreativwirtschaft ein

n.ritter@deutscher-verband.org « www.deutscher-verband.org
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Impulsgeber fii e Branchen sein. Schlie3lich StadtentWiCklung
EE’NRTR#E EHREJ?’EE#':EEE)INOANL chon Konzepte und Unterneh- . . n utze n '
oot N DEVELOPMENT FUND www.creativecit .
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Kreativ hoch Fiinf

237.000 Unternehmen, iiber eine Millionen Erwerbstditige und
mehr als 131 Milliarden Euro Jahresumsatz allein in Deutsch-
land belegen die 6konomische Bedeutung der Kreativwirtschaft
deutlich. Weiterhin kann die Branche als Ausdruck stdidtischer
Offenheit und Innovation wichtige Impulse fiir eine urbane Er-
neuerung setzen. ,,Creative Cities“ hat sich zur Aufgabe ge-
macht, Potenziale zu identifizieren und gezielt zu nutzen.

Die kreative Stadt:
Standortfaktor
und neue Planungskultur

Stadte stehen vor der Herausforderung, sich als attraktive
Standorte fiir Investoren, Arbeitskrédfte und Bewohner zu profi-
lieren. Ein starkes, authentisches Image mit Wiedererken-
nungswert und Identifikationspotenzial ist dabei ein wichtiges
Erfolgskriterium. Vor diesem Hintergrund wird die ,,kreative
Stadt“ haufig zum Schlagwort. So fordern Stadte einerseits
unternehmerische Cluster oder werten Brachen und Leer-

stande mit Hilfe , kreativer Konzepte“ auf. Andererseits steht
die , kreative Stadt“ fiir innovative Herangehensweisen in der
Stadtplanung selbst: partizipativ, flexibel, experimentell.

Am Beispiel von fiinf mitteleuropdischen Stadten hat
,»Creative Cities“ Empfehlungen fiir kreative und zukunfts-
fahige Strategien entwickelt.

In welchen Stadtteilen gibt es Potenzial fiir eine kreative
Entwicklung? Welche Alleinstellungsmerkmale bestehen im
Hinblick auf Branchen, Unternehmen oder Raumaneignung?
Analysen zu Starken, Schwachen, Chancen und Risiken in den
funf Partnerstddten haben diese Fragen beantwortet. Im Er-
gebnis wurden lokale Masnahmenpldne entwickelt, um gezielt
Kreativstandorte zu starken. Durch die Zusammenfiihrung aller
lokalen Pléne konnten {ibertragbare Ansdtze geschaffen wer-
den. Dabei wurde deutlich, dass inshesondere sich im Wandel
befindende Stadtteile erhebliche Potenzia
Entwicklung aufweisen.
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Stadtentwicklung und
Wirtschaftsforderung
Hand in Hand

Die Kreativwirtschaft ist ein Katalysator fiir die Stadtteilent-
wicklung. Die gezielte Ansiedlung von Unternehmen der
Branche kann beispielsweise Aufwertungsprozesse in Gang
setzen und so einen wichtigen Beitrag zur stadtischen Rege-
neration leisten. Damit positive Entwicklungsimpulse ausge-
6st werden kdnnen, miissen die Betriebe 6konomisch stabil
sein. Allerdings fehlen den Unternehmen oftmals die not-
wendigen betriebswirtschaftlichen Kompetenzen. Mit ,,Crea-
tive Cities“ wurden daher:

Workshops zu den Themen Marketing und Unternehmens-
griindung durchgefiihrt,

Informationen zu finanziellen Unterstiitzungsmoglichkei-
ten gegeben,

der Aufbau von Jobportalen unterstiitzt sowie
Mentoringprogramme initiiert.

Um kreative Unternehmen gezielt in Stadtteile mit Entwick-
lungsbedarf zu lenken, empfiehlt sich von stddtischer Seite
ein flexibler Umgang mit dem Raum. Die Erarbeitung multi-
funktionaler Raumkonzepte und die Weiterentwicklung und
Bereitstellung von geeigneten (6ffentlichen) Raumlichkeiten
sollte hierfiir vorangetrieben werden. Diese kdnnen zu giins-
tigen Konditionen, mitunter auch befristet, fiir Kreative zu-
gdnglich gemacht werden.

Lokale Netzwerke

Die Kreativwirtschaft wird von Kleinstunternehmen domi-
niert. Ressourcen und Personal sind demnach begrenzt.
Marketingaktivitaten oder auch gréfere Projekte kénnen
allein nur bedingt durchgefiihrt werden. Ein zentraler An-
satz in ,,Creative Cities* war daher die lokale Netzwerkbil-
dung. Neu eingerichtete Kontaktstellen in den jeweiligen
Partnerstadten dienen als Anlaufpunkte fiir branchenbezo-
gene Informations- und Beratungsleistungen und férdern
den Dialog zwischen offentlicher Hand und Wirtschaft. Der
Aufbau von Datenbanken mit Kontakten von kreativen Un-
ternehmen und entsprechenden Ansprechpartnern starkt
die Vernetzung der Branche. Zudem wurden Veranstaltungs-
reihen und interaktive ,,runde Tische* organisiert sowie vir-
tuelle, internetbasierte Wissenszentren zum Austausch zwi-
schen Wissenschaft und Praxis aufgebaut.
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